Dersin Ad1 ve Kodu:

MARKA YONETIMI (PSM-209) (iSL-244)

Programin Adi:

Egitim ve Ogretim Yontemleri Krediler
Yariyill :
. Proje/Alan | . . AKTS
Teori| Uyg.| Lab. Calismast Odev | Diger | Toplam | Kredi Kredisi
4 42 - - - - - 42 3 4

Ders Dili Tiirkge
Zorunly / Zorunlu
Secmeli
On sartlar
Dersin Pazarlama karmasi iginde mal ve hizmet kavramlari
icerigi Uriin siniflandirmasi ve {iriin alt karmas,

Yeni iiriin gelistirme, iiriin yasam donemi

Hizmetler ve hizmet igletmelerininézellikleri, Marka kavrami Marka imaj1 ve marka
yonetimi

Marka degeri, marka ¢agrisimi, farkindaligi, algilanan kalite

Dersin Amaci

Pazarlama karmasi elemanlarindan biri olan {iriinii marka kavramiyla beraber cle

alip, iki kavramin iligkisini incelemek.

Ogrenme Uriin ve {iriin stratejilerini kavramak,
Ciktilar: ve Marka yonetimiyle ilgili kavramlar1 agiklayabilme,
Yeterlilikler Uriin ve marka kavramlarmin iligkisini anlayabilmek.
Ders Kitabi P. Kotler ve K. Keller, Marketing Management, Pearson Prentice Hall Co., 2006,
velveya Omer B. Tek, Pazarlama, Beta Yayinlari, 1999,
Kaynaklar Adrian Palmer, Marketing, Oxford University Press, 2004,.
Degerlendirme Varsa (X) )
Olgiitleri olarak Y(uZ()ie
. .. %
isaretleyiniz
Ara Sinaviar X 30
Kisa Sinavlar
Odevler
Projeler
Dénem Odevi
Laboratuvar
Diger
Dénem Sonu Sinavi X 70
Ders
Sorumlulari
Hafta Konular
1 Pazarlama karmas iginde iiriin ve iiriin kararlari

Uriin kavramimnin kapsami

Mal ve hizmet kavramlari

WD

Mallarin smiflandirimi




5 Uriin dizisi ve iiriin karmas1

6 Yeni iiriin gelistirme

7 Ara Sinav

8 Hizmet isletmelerinin 6zellikleri - Hizmetler ve hizmet kavrami
9 Uriin yasam donemi ve stratejileri

10 Marka kavrami

11 Marka degeri

12 Marka imaj1, marka yonetimi

13 Uriin marka iliskisi

14 Uriin marka iliskisi

15

Final Sinavi




